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— DOISKI NIT eksporowy

Na przestrzeni ostatnich siedmiu lat wolumen sprzedazy stolarki otworowej za granicq
zwiekszyt sie 0 3,5 mid PLN. W 2016 roku wyeksportowano 10,8 min sztuk okien i drzwi
za ponad 6,5 mid PLN. Polska odpowiada juz za 21,5% catego eksportu branzy w UE.
Wedtug analiz ASM polskie okna i drzwi zdobywajg klientdw zaréwno w kraju,

jak i za granicq jakosciq i designem.

2016 roku wy-

eksportowano

okna i drzwi za

ponad 6,5 mld
PLN, a wiec o 6,6% wiecej
niz w roku 2015. Niezmien-
nie strategicznym partne-
rem handlowym Polski po-
zostaja Niemcy. W 2016 ro-
ku wywieziono do tego kra-
ju produkty stolarki otworo-
wej za ponad 2,1 mld PLN.
Tym samym eksport Polski
do naszego zachodniego sa-
siada stanowil w ogdlnej
strukturze 32,5%. Niemcy
pozostaja gtéwnym kierun-
kiem zbytu bez wzgledu na
rodzaj stolarki otworowe;.
Warto jednak zwréci¢ uwa-
ge na sprzedaz za granice
drzwi i okien drewnianych.
Eksport drzwi drewnianych
w 2016 roku wyniost 690,7
mln PLN, z czego 26,6% tej
warto$ci wygenerowata

W 2016 roku
wyeksportowano

10,8 min sztuk okien

i drzwi za ponad

6,5 mid PLN. Polska
odpowiada juz za
21,5% catego eksportu
branzy w UE.

sprzedaz do Niemiec. Swdj
udzial w warto$ciowej
strukturze zwigkszyly Cze-
chy. W ubiegtym roku wy-
eksportowano tam drzwi za
89,7 mln PLN, a wiec az
0 30,9% wiecej niz w roku
2015. Co istotne, kraj ten
zajmuje pierwsze miejsce
pod wzgledem ilosci wyeks-
portowanych drzwi drew-
nianych. Do Czech trafito
bowiem ilo$ciowo 20,4%
eksportu tych produktéw.
W przypadku okien drew-
nianych znaczgco zwiek-
szyl sie wartoéciowo ich
eksport do Norwegii — az
0 50% w stosunku do roku
2015.

Lider UE

Polska Tygrysem Stolarki
Otworowej — hasto jednego
ze scenariuszy foresighto-
wych przedstawionych
podczas VII Kongresu Sto-
larki Otworowej staje sie
faktem. Polska kolejny rok
z rzedu jest numerem 1 pod
wzgledem wartosci ekspor-
tu stolarki otworowej wsrod
wszystkich krajéw Unii Eu-
ropejskiej. Do 2014 roku
prym w eksporcie UE wio-
dly Niemcy. Polska zdetro-
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Strategicznym partnerem handlowym Polski pozostajg
Niemcy, eksport polskiej stolarki otworowej do
naszego sqsiada stanowit w ogdéinej strukturze 32,5%.
Znaczgco zwiekszyta sie warto$é eksportu okien
drewnianych do Norwegii - az 0 50% w stosunku

do roku 2015,

nizowata 6wczesnego lidera
w 2015 roku, a dane za rok
2016 wskazuja, iz nasz kraj
drugi rok z rzedu pozostaje
liderem Wspdlnoty. Polska
odpowiada juz za 21,5% ca-
tego eksportu branzy na Sta-
rym Kontynencie. Laczny
eksport stolarki otworowe;j
w UE w 2016 roku uksztatto-
wal sie na poziomie ponad
7,2 mld EUR, a wiec o 1,9%
mniej niz w roku 2015. Na
podium jedynie Polska odno-
towala w 2016 roku wzrost
wartosci eksportu stolarki
otworowej. Niemiecki eks-
port okien i drzwi zmniejszyt
sie 0 8,4% w stosunku do ro-
ku 2015, zas wloski o 1,5%.

Wzrost eksportu

poza UE

OczywiScie niezmiennie
najwiekszy udziat w ekspor-
cie UE ma wymiana we-
wnatrz krajéw Wspdlnoty
—w 2016 roku stanowila ona
75,5% ogo6lnej wartosci
sprzedazy zagranicznej. Tym
samym na obszarze UE wy-
eksportowano okna i drzwi
za ok. 5,5 mld EUR. To wta-
$nie w eksporcie wewnatrz
UE Polska wiedzie prym.
W 2016 roku nasz kraj w wy-
mianie wewnatrz krajow
Wsp6lnoty posiadal 25,5%
udziatu. Na drugim miejscu
znalazly sie Niemcy (17,3%),

REKLAMA

na trzecim — Holandia (5,3%). »
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tel.: +48 58 55 40 655, dzial.handlowy@marcopol.pl
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sprawdz oferte produktowa na:

www.marcopol.pl




Builder 42 czerwiec 2017

raport

WARTOSC | DYNAMIKA EKSPORT STOLARKI OTWOROWEJ W POLSCE
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Zrédto: ASM — Centrum Badari i Analiz Rynku na podstawie danych CAAC
ASM — CENTRUM BADAN | ANALIZ RYNKU

STRUKTURA WARTOSCIOWA EKSPORTU STOLARKI OTWOROWEJ W UE

w 2016 ROKU
21,5% 19,6% 7,4% 5,2%
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Zrédto: ASM — Centrum Badari i Analiz Rynku na podstawie danych exporthelp.europa.eu

ASM — CENTRUM BADAN | ANALIZ RYNKU

FAKT POLECANIA STOLARKI OTWOROWEJ

93,0% 83,0%
montazystbw | montazystow
poleca marki okien || poleca marki okien
dachowych #w elewacyjnych
77,4% 69,4%
montazystow montazystow
poleca marki drzwi | poleca marki drzwi
zewnetrznych wewnetrznych

Zrédto ASM — Centrum Badari i Analiz Rynku na podstawie raportéw
Rynek stolarki okiennej w Polsce 2017 i Rynek stolarki drzwiowej w Polsce 2017

ASM — CENTRUM BADAN | ANALIZ RYNKU

Wykonawcy, rekomendujgc
konkretne marki okien
elewacyjnych, zwracajg uwage
przede wszystkim na jako$¢
(78,3%). Co drugi badany
wskazuje na aspekty zwigzane
z energooszczednosciq (56,2%).

Z kolei wéréd panstw UE eksportuja-
cych poza jej obszar krajem, z ktérego
wywieziono najwiecej produktéow sto-
larki otworowej, byly Niemcy. W 2016
roku nasz partner strategiczny sprzedat
poza UE wyroby za 472,7 mln EUR, co
stanowi 26,7% udzialu w strukturze
eksportu poza Wspélnote. Na drugim
miejscu wéréd ogodtu eksportu poza UE
znalazly sie Wlochy (17,0%), a dopiero
na trzecim — Polska (9,2%). To jednak,
co istotne, to fakt, iz rodzimi producen-
ci dywersyfikuja swéj koszyk zbytu,
zwiekszajac eksport poza Wspdlnote.
W 2016 roku Polska wyeksportowala
poza UE produkty stolarki otworowej
za ponad 163,5 mln EUR. Bylo to
0 6,5% wiecej niz w roku 2015.

Z polecenia fachowca

Rodzime okna i drzwi zdobywaja za-
granicznych klientéw nie tyle cena, co
jakoscia 1 designem. Determinanty te sa
réwnie istotne na krajowym rynku. Ja-
kos¢ stala sie najwazniejszym czynni-
kiem majacym wplyw na zakup pro-
duktéw zaréwno dla oséb planujacych
montaz drzwi wewnetrznych (54,5%)
i zewnetrznych (66,7%), jak réwniez dla
0s6b zamierzajacych zamontowaé okna
(60%). Szeroki wybér produktow, jaki
daje rynek, sprawit, ze konsumenci stali
sie bardzo §wiadomi swojej sily przetar-
gowej, jednak ciagle poszukuja opinii
i wsparcia, by odnalezé rozwiagzanie
najlepiej dopasowane do swoich po-
trzeb. Marka w tym ukladzie staje sie
swoistym buforem — no$nikiem infor-
macji, a rola fachowca w procesie decy-
zyjnym inwestora jest niezmiernie istot-
na. Fachowcy rekomenduja konkretne
rozwigzania i chetnie dzielg sie swoja
opinig z konsumentami. Potwierdzaja to
wyniki badan ASM - Centrum Badan
i Analiz Rynku, ktére wskazuja, ze
83,0% montazystow okien elewacyj-
nych i 93,0% okien dachowych reko-
menduje inwestorom konkretne marki.
Nieco nizszy wskaznik polecenia doty-
czyl firm stolarki drzwiowej, ale nadal
rekomendacja wykonawcéw jest tutaj
na wysokim poziomie — 69,4% monta-
zystéw drzwi wewnetrznych i 77,4%
drzwi zewnetrznych poleca konkretne-
go producenta. Tym samym fachowcy
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sq czynnymi promotorami
lub krytykami marki. Czyn-
ni krytycy brandu sa grupa
postrzegang jako najwieksze
zagrozenie dla producenta.
Bywaja niezadowoleni
z oferowanych produktéw.
Co jednak bardziej istotne,
bardzo chetnie rozpo-
wszechniajg oni negatywne
opinie wéréd innych poten-
cjalnych klientow.

Jako$é priorytetem

Wykonawcy sa zaangazo-
wani w proces decyzyjny
inwestoréw. A co bardziej
istotne, ich glos ma znacze-
nie przy podejmowaniu
ostatecznej decyzji przez

klienta. Wykonawcy, reko-
mendujgc konkretne marki
okien elewacyjnych, zwra-
caja uwage przede wszyst-
kim na szeroko ujmowana
jako$¢ (78,3%). Warto za-
uwazy¢, iz wiegcej niz co
drugi badany wskazuje na
aspekty zwigzane z energo-
oszczednoScia (56,2%).
W przypadku okien dacho-
wych to réwniez jakos¢ od-
grywa kluczowa role przy
rekomendacji (69,2%). Co
drugi dekarz wskazuje fa-
twoé¢ montazu (54,5%)
oraz dostepnos¢ produktéw
(51,3%). Jako$é to priorytet
rowniez na rynku stolarki
drzwiowej (78,2%).
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laboratorium

www.badaniaokien.pl

Testy i badania wykonywane na budowie

przeprowadzane w celu potwierdzenia
wymaganych lub deklarowanych wtasciwosci

uzytkowych.

wczesne wykrycie ewentualnych btedow i
usuniecie ich bez ponoszenia dodatkowych

kosztow

faktyczng kontrole jakosci wykonanych prac
otrzymanie doktadnej dokumentacji dotyczacej

JELCH]

zwiekszenie bezpieczenstwa konstrukcji
skorzystanie z najnowoczesniejszych metod

inspekcji

Bez watpienia stolarka
otworowa jest polskim hi-
tem eksportowym. Rodzime
okna i drzwi sa doceniane
na rynkach zagranicznych
ze wzgledu na swoja wyso-
ka jakos¢ i innowacyjnosc.
Wysokie zaplecze technolo-

giczne i najnowoczesniejsze
rozwigzania sg ogromnym
potencjatem branzy stolarki
otworowe;j.
Wiecej informacii
o projektach i badaniach rynku
budowlanego na www.asm-
poland.com.pl

Badan i Analiz Rynku.

Artykut opracowany na podstawie danych

pochodzacych z raportéw Rynek stolarki

okiennej w Polsce 2017 i Rynek stolarki

drzwiowej w Polsce 2017 przygotowanych

przez ASM - Centrum Badan i Analiz

Rynku na zlecenie Zwigzku Polskie Okna

i Drzwi oraz na podstawie raportu Plany mieszkaniowe
Polakéw 2016-2017 oraz plany remontowe w zakresie
wybranej aplikacji przygotowanego przez ASM - Centrum

przepuszczalnos¢ powietrza okien, drzwi,
fasad, szczeliny montazowej (wg metody

laboratoryjnej)

wodoszczelnosc z zastosowaniem komory
cisnieniowe]j (wg metody laboratoryjnej)
wodoszczelnos¢ bez zastosowania komory

cisnieniowej (wg metody poligonowej)
BlowerDoor Test - test szczelnosci powietrznej

powtoki budynku

pomiary termowizyjne
pomiary izolacyjnosci akustycznej

bezinwazyjny pomiar grubosci wzmocnien

stalowych

pomiar wspétczynnika

pomoca mobilnego urzadzenia UGlass

Laboratorium badawcze akredytowane przez PCA, nr AB 1054

Laboratorium notyfikowane w Unii Europejskiej, nr notyfikacji NB 2189

BADANIA STOLARKI OTWOROWE]
ORAZ SCIAN OStONOWYCH



