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DAJE WIEGEJ NIZ 4

Misjg firmy Wisniowski jest tgczenie bezpieczenstwa oraz komfortu, a takze dostarczanie
klienfom najnowoczesniejszych rozwigzan. Dbatosé o ciekawy design przy wykorzystaniu
najwyzszej jakosci materiatdw to cel, jaki przyswieca dziatalnosci firmy od ponad 25 lat. Jako
lider branzy skupia wokét siebie najlepszych z najlepszych. Diatego podjeto decyzje o realizaci
projektu razem z firmg Somfy, aby wspdlnie stworzy¢ nowy flagowy produkt - naped METRO.

MARGIN STRZELEG

MenedzZer Grupy Produktowe]
Bramy Garazowe, Przemysiowe, Stolarka, Automatyka
WISNIDWSKI

Adriana taczynska:
Zacznijmy od poczatku.
Czym zaowocowata
wspotpraca firm
Wisniowski i Somfy?
Marcin Strzelec: Z przy-
jemnoScia musze powie-
dzie¢, ze synergia tych
dwéch uzupelniajacych
sie przedsiebiorstw przy-
niosta §wietny rezultat.
Moéwiagc krotko — w nape-
dzie do bram garazowych
METRO udato sie nam po-
laczy¢ najlepsze pomysty
polskich i francuskich in-
zynieréw projektantow.
Uzyskaliémy zupelnie no-
wa jakos¢ produktu, bazu-
jac na catkiem niezalez-
nych do$wiadczeniach na-
bytych przy pracy nad po-
przednimi modelami na-
pedéw. Przede wszystkim
polaczyta nas wspdlna wi-
zja i filozofia, co zdecydo-
wanie ulatwia wspétprace,
zwlaszcza w zespolach
miedzynarodowych. Som-
fy, tak samo jak Wisniow-
ski, dazy do ciaglego do-
skonalenia swoich produk-
téw. Wspélpraca z ludzmi,
ktérzy potrafia stawiaé so-
bie duze wyzwania i po-
dejmowac je, to prawdzi-
wa przyjemnosc.
A.L.: Czy rozpoczynajac
wspéiprace z Somfy,
inspirowaliscie sie innymi
firmami, czy tez jest to
pomyst bez precedensu?



M.S.: W naszym kraju
ten styl kooperacji nie jest
jeszcze czesto spotykany,
ale sadze, ze to wkrétce sie
zmieni. Przyklady licznych
zachodnich korporacji do-
wodza, ze taka wspolpra-
ca przynosi dalekosiezne
korzysci dla obu firm. Wy-
starczy spojrzeé¢ na firmy
BMW i Samsung czy LG
i Prada. Z marketingowego
punktu widzenia zyskuje-
my przede wszystkim no-
wa grupe odbiorcéw, czyli
klientéw, ktérzy dotych-
czas darzyli zaufaniem jed-
ng z marek, a widzgc ja
w Scistej wspétpracy z dru-
ga, rozszerzaja to zaufanie
takze na nig. Oczywiscie
dziata to w obie strony

i dlatego jest podreczniko-
wym przykladem dziatania
cross-marketingowego. Ta-
kie dzialania maja pozy-
tywny wplyw na marke, na
jej odswiezenie. Praca przy
takim projekcie jest nie-
zwykle inspirujaca.

A.L.: Skoro jestesmy juz

przy tym temacie, nasuwa

sie ciekawe pytanie.

Czy wspotpraca firm

Wisniowski i Somfy ma

na celu przede wszystkim

pozyskanie klientow

zagranicznych?

M.S.: Powiedziatbym ra-
czej, ze nadrzednym celem
tej wspoélpracy jest stworze-
nie produktéw gotowych
do podboju rynku — zaréw-
no krajowego, jak i zagra-
nicznego. Produktéw do-
pracowanych pod kazdym

wzgledem, budzacych za-
ufanie klientéw. Nie jest ta-
jemnica, ze w planach na
najblizsze lata naszej dzia-
talnosci jest znaczne zwiek-
szenie sprzedazy w krajach
Europy Zachodniej i w tym
kontekscie potaczenie sit ze
znang francuska marka jest
niewatpliwie bardzo ko-
rzystne. Jednak stale rosna-
cy eksport naszych produk-
toéw nie jest jedynym powo-
dem naszej wspdlpracy
z Somtfy. To raczej potrzeba
sprawdzenia, jak daleko
mozemy sie posunaé w do-
skonaleniu naszych pro-
duktéw - mysle, ze kazda
ze stron tak do tego pod-
chodzi. Pamietajmy, ze na-
ped METRO - Wiéniowski

Powered by Somfy to pro-
dukt z najwyzszej pétki, na
ktéry decyduja sie tylko
$wiadomi i wymagajacy
klienci. Juz wczeéniej mie-
lismy w swojej ofercie
mocne napedy garazowe,
ale czeScia naszej filozofii
jest dazenie do perfekcji.
Jesli chcemy sie rozwijac,
musimy szukaé inspiracji
poza wlasnym przedsie-
biorstwem, i taka okazje
data nam wspéipraca
z francuskimi inzynierami.
Powstal produkt, ktéry jest
doskonatly technicznie, ale
takze wyjatkowy, jesli cho-
dzi o design. Natomiast
Somfy zyskalo partnera
w postaci firmy Wisniow-
ski, ktéra ktadzie duzy na-
cisk na nowoczesny i atrak-
cyjny design swoich pro-

duktéw — nadaliémy nasze-
mu wspélnemu projektowi
ostateczny szlif, dzieki cze-
mu estetyka napedu rze-
czywiScie odzwierciedla je-
go jako$¢ techniczng.

A.L.: Czy wzornictwo

jest az tak bardzo istotng

kwestig, kiedy mowa

o0 urzadzeniach takich

jak napedy garazowe?

Jest to przeciez element

wyposazenia garazu mato

widoczny w codziennym
uzytkowaniu.

M.S.: Niektérym moze
sie to wydac przesadne, ale
my jesteSmy zdania, ze
piekno tkwi w szczegoétach.
Czesci mechaniczne luksu-
sowych samochodéw po-
siadaja emblematy i grawe-

runki, ktérych nikt nie po-
dziwia podczas jazdy.
Klient ma jednak $wiado-
mosé, ze produkt, ktory
wybral, zostal zaprojekto-
wany z troska o kazdy detal
i to wlasnie definiuje jego
klase. Osoba, ktéra wybra-
aby taki samochdd, bedzie
czerpa¢ réwnie duzg satys-
fakcje z faktu, ze kazdy ele-
ment jej garazu, lgcznie
z napedem, jest dopraco-
wany w kazdym calu. Jesli
w stworzenie czego$ wlo-
zymy wystarczajaco duzo
pasji i po$wiecenia, zyska
to calkiem nowy wymiar
jakosci i autentycznoéci. Ta
zasada sprawdza sie chyba
we wszystkich aspektach
dziatalnosci czlowieka, nie
tylko w biznesie.

A.L.: Dzigkuje za rozmowe.

RADOSLAW
BORKOWSKI

Dyrektor Zarzadzajacy
Gzionek Zarzadu
firmy Somfy

Owocna
WSOOIIaIca

Jako Swiatowy lider
w zakresie automaty-
ki i systemo6w sterowa-
nia realizujemy inno-
wacyjne projekty, czesto
wyprzedzajac naj$miel-
sze oczekiwania na-
szych klientéw. Produk-
ty Somfy cechuja przede
wszystkim trwalos¢
i niezawodno$¢. Sukces
i miano lidera w swojej
klasie to efekt blisko 50
lat do§wiadczenia i kon-
sekwencji w realiza-
cji rozwojowych projek-
téw. O firmie Wisniow-
ski mozna $miato powie-
dzie¢ to samo zaréwno
w odniesieniu do rynku
polskiego, jak i potencja-
tu, ktéry wnosi na ryn-
ki europejskie w kate-
gorii bram garazowych
i ogrodzen. Efekt naszej
wspolpracy, czyli naped
METRO bedzie na pew-
no przetomem w bran-
zy, nie tylko ze wzgledu
na precyzyjna konfigura-
cje ukladu napedowego
i uniwersalng stylistyke,
lecz takze, czy przede
wszystkim, na sam fakt
synergii dwéch silnych
marek.
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